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O presente artigo tem como objetivo mapear o fendomecente de mercantilizagéo da
educacao superior brasileira, dado pelo crescimeéasolES lucrativas e a adoc¢ao de
diversas estratégias de mercado na direcdo dacémeacdo, oligopolizacdo e
internacionalizacdo. Seguindo a tendéncia inteomadj além das taticas adotadas pelas
IES mercantis para atrairem a demanda, foram priol@®vransformacées no ambito
dos negocios. Destacam-se a profissionalizacdo ekid@ dos estabelecimentos
educacionais e a transfiguracdo de Universidadésngros Universitarios em grandes
conglomerados otholdings. Outra estratégia usada consiste na venda padoial
estabelecimento nacional ao capital estrangeimaAifestagcdo mais significativa deste
fendbmeno pode ser observada através das aquisiedizadas por FundoBrivate
Equity e pela abertura de capital das empresas educecian8olsa de Valore$ROs)

a partir de 2007. Conclui-se que o processo deanglizacdo é um elemento central
na analise acerca dos limites e das possibilidadepolitica publica educacional
brasileira e, a0 mesmo tempo mostra-se incompatoreb os principios que norteiam
0 processo educativo.



