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1. Introducao

Analisar o papel contemporaneo da midia em geral, e da imprensa em particular,
tem constituido tarefa importante para a pesquisa educacional, entre muitas razdes,
devido ao alcance e a importancia que esta adquiriu na vida de pessoas e instituicdes
como informadora e formadora de opinido (MARTINS, 2005). Uma outra razdo
fundamental ¢ que os discursos apresentados pela imprensa, seja em seus editoriais, em
seus artigos de opinido ou de pesquisa, sdo espagos importantes para pautar ¢ confrontar
os sentidos atribuidos a determinadas questdes educacionais (FISCHMAN & HAAS,
2009; MARTINS, 2005). Além disso, a midia constitui uma rica fonte de informagoes
sobre ideias e tendéncias nos debates de politica publica (ALTERMAN, 2003;
BELL.1991; FOWLER,1991; STARR, 2004).

Nesse trabalho analisamos os protétipos sobre educagao superior nos artigos de
pesquisa da Revista Veja, durante o periodo de 1995 a 2008." A escolha da VEJA se
justifica por ser uma revista semanal brasileira de grande circulagdo e ser a revista

porta-bandeira de um conglomerado midiatico de grande influéncia.

Existe uma base empirica muito grande que conclui que, através das artigos de
pesquisa, a imprensa exerce um papel ativo na determinacdo do que seja uma “questiao
publica”, enquanto simultaneamente apresenta visdes “publicas” comuns atuais sobre
estas questdes para serem entendidas (STROMBERG, 2004; GENTZKOW E
SHAPIRO, 2004, 2006, DELLAVIGNA E KAPLAN, 2007, GERBER, KARLAN, E
BERGAN, 2006). Nossa abordagem ¢ explicitamente socio-construtivista e defende que

as politicas publicas e a alocacdo de recursos estdo intimamente relacionadas ao nivel

! Este trabalho apresenta resultados da pesquisa Demarcando o debate: o que dizem revistas semanais
sobre a educagdo no Brasil que apresenta e analisa a estrutura discursiva de artigos publicados por
revistas semanais nacionalmente influentes (Veja, Isto E e Epoca), relativos a educagio no periodo de
1995 a 2010. A referida pesquisa é parte de um projeto maior desenvolvido na Arizona State University,
Estados Unidos da América (EUA), que investigou os discursos sobre a Educagdo apresentados em
jornais “influentes” nos EUA (The New York Times, The Washington Post e The Los Angeles Times) no
periodo de 1980 a 2006.



no qual um assunto se torna uma questdo ‘publica’. Desta forma, acreditamos que a
abordagem analitica proposta possa ser também aplicada a outras formas de midias,

como a televisdo e reportagens baseadas na internet.

O artigo estd organizado em trés partes, além da introdugdo. A primeira se¢ao
apresenta uma abordagem sdcio-construtivista do conhecimento e a nog¢ao de protdtipos
que nos ajudaram a estruturar a pesquisa; na segunda secdo, descrevemos a metodologia
usada no estudo articulada a resultados e as conclusdes sdo apresentadas na terceira

secao.
2. Conceituando ‘educacgao superior’ — cogni¢ao, categorias e protétipos

Estudos cognitivos t€ém demonstrado enfaticamente que as pessoas entendem o
mundo construindo modelos mentais de categorias ou agrupando conceitos — tudo,
desde o fisico, como “passaro” e ‘“cadeira” até ao mais abstrato e determinado
culturalmente, como “arte”, “ciéncia”, “trabalho”, “fémea”, “avo” e até mesmo “coisas
para levar nas férias” ou “coisas para se retirar de casa quando ela estd pegando fogo”
(FELDMAN, 2006; HAMPTON, 1981; LAKOFF, 1987, 2002). Nos entendemos estas
categorias conceituais ndo através de definicdes ou de uma lista dos componentes do

“passaro” ou do “trabalho” ou da “fémea”, mas sim através dos prototipos.

Prototipos sdo exemplos centrais do conceito que representam as caracteristicas
primarias de como categorizamos os muitos exemplos isolados que vivenciamos.
Usamos prototipos, na maior parte de forma inconsciente, como um todo em nosso
pensamento (LAKOFF, 2002). Em outras palavras, “nds os experimentamos como uma
gestalt; isto € o complexo de propriedades que ocorrem juntas ¢ mais basico a nossa
vivéncia do que suas ocorréncias em separado” (LAKOFF & JOHNSON, 1980/2003, p.

71, italico no original).

Prototipos sdo muito importantes porque sdo o inicio de como entendemos um
conceito e raciocinamos sobre ele e com ele. Eles constituem literalmente a primeira
ideia de um conceito que vem a nossa mente. Prototipos sdo mais basicos do que as
propriedades conscientes dos componentes através dos quais os descrevemos. Acima de
tudo, prototipos, como os conceitos que representam, sao construgdes mentais — eles
nao existem objetivamente no mundo (LAKOFF, 1987). Portanto, prototipos nao tém
que se adaptar a todos os fatos disponiveis ou mesmo ser o exemplo mais comum de um

conceito dentro das nossas experiéncias individuais (ROSH,1999). Para categorias



conceituais relacionadas a natureza, como “passaro”, no Brasil um pardal ¢ o prototipo
mais comum, enquanto um avestruz ou uma aguia ndo sdo (MURPHY, 2002). E
possivel que haja pouca consequéncia social do predominio de um protétipo de passaro
sobre o outro. Em contraste, protdtipos sociais, aqueles relacionados as atividades
sociais humanas, sdo também “melhores exemplos” de um conceito e contém
“expectativas culturais” implicitas e portanto, julgamento social (LAKOFF, 1987, p.
79). Por exemplo, estudos sobre “efeitos da tipicidade™ sugerem que em geral “uma
bailarina ¢ um melhor exemplo de mulher do que uma policial, e uma mulher de cabelos
grisalhos e fazendo trico ¢ um melhor exemplo de avo do que Sonia Braga (PRINZ,
2002). Sendo assim, ¢ provavel que para muitas pessoas dizer que uma policial é o
melhor exemplo de mulher ou que Sonia Braga ¢ o de vovo pode parecer estranho ou
mesmo errado. O predominio deste tipo de dissonancia pode ser visto em termos como
“policial feminina” ou “avd sexy”, onde os acréscimos descritivos sao usados para
corrigir a diferenca entre nosso prototipo inconsciente e a adaptacao formal definicional

destes individuos a categoria.

Prototipos se desenvolvem a partir de nossas experiéncias diretas e também das
nossas experiéncias secundarias, da informagao e das representacdes que recebemos dos
outros, incluindo a midia, colegas, familiares ¢ amigos. A forca de cada uma destas
informagdes na formacdo do prototipo depende de varios fatores, incluindo impacto
emocional, frequéncia de exposi¢cdo e relevancia do sucesso social de um individuo
(LAKOFF & JOHNSON, 1999). Em suma, quanto mais usado ¢ um protétipo, mais ele

¢ sustentado. Assim pensam os seres humanos. Como apontam Lakoff e Johnson (1999,
p-19),

Nao podemos... “ir além” das nossas categorias [e seus prototipos] e ter
uma vivéncia simplesmente descategorizada e desconceitualizada.
Seres neurais ndo podem fazer isto... Em suma, o raciocinio baseado
em protdtipos constitui uma grande parte do raciocinio real que temos.
Raciocinar com prototipos ¢, na verdade, tdo comum que ¢
inconcebivel que possamos funcionar muito tempo sem ele.

* Efeitos de tipicidade sdo a influéncia do protétipo de uma pessoa numa categoria no entendimento do
mundo por esta pessoa (FISKE & TAYLOR, 1991). Por exemplo, as pessoas reconhecem mais
rapidamente algo como um membro de uma categoria quando ela estd mais perto do seu prototipo
existente (ver, por exemplo, ROSCH, 1978). Da mesma forma, como discutido nesta se¢do, um objeto
novo pode ndo ser reconhecido inicialmente como um membro de uma categoria se ndo for entendido
como muito diferente do que o prototipo de uma pessoa, mesmo que ele se ajuste dentro de uma defini¢do
formal para a categoria, como o fato do golfinho ser um mamifero ou uma mulher ser a presidenta de uma
multinacional. (PRINZ, 2002)..



Quase por defini¢do, os prototipos sociais apresentados pela midia de massa — no
caso da educacdo superior — podem ter um efeito profundo no modo como entendemos
um conceito em questdo e se as politicas relativas fazem sentido ou nd3o. Dada a
natureza predominantemente inconsciente destes entendimentos, as proposi¢des que
parecem favorecer o protdtipo mais predominante terdo uma vantagem politica — suas
politicas e programas terdo um impeto inicial de racionalidade e importancia que os
outros ndo terdo. Ademais, se suficientemente predominante, um prototipo social pode
at¢ mesmo impedir a conceitualizagdo de alternativas. Eles fardo parte do que
chamamos de “senso comum” (LAKOFF, 2002, p.4). Evans e Green (2006, p. 275)
destacam exatamente este ponto, descrevendo o efeito que Oxford tem como um

exemplo conhecido de institui¢do de ensino superior.

Por exemplo, a Universidade de Oxford ¢ um exemplo relevante de
universidade, em parte devido a sua historia (ela recebeu autorizagio
real no século XIII), em parte devido ao respeito pelo qual seu ensino e
bolsas de estudo tém tradicionalmente sido concedidos e, em parte,
devido a natureza das faculdades que compdem a universidade, em
termos de estrutura da institui¢@o e de sua arquitetura. Embora de varias
maneiras atipicas em termos de instituigdes britdnicas de ensino
superior e de outras instituicdes internacionais, as pessoas,
especialmente no Reino Unido, sempre consideram Oxford um ponto
de comparagdo para outras universidades. Efeitos de tipicalidade
ocorrem quando Oxford serve para estabelecer um meio de avaliar e
julgar outra universidade. Em outras palavras, exemplos salientes,
como prototipos em geral, fornecem pontos de referéncia cognitivos
que podem influenciar as decisdes que tomamos, por exemplo, se
decidimos entrar para uma certa universidade com base na sua
semelhanca com um exemplo saliente como Oxford.

Como um aspecto fundamental do pensamento humano, protétipos sao usados
em todas as formas de discurso e sdo, portanto, especialmente relevantes para o
entendimento das mensagens politicas. Ao mesmo tempo, o poder de qualquer protdtipo
nas arenas publicas deriva do seu predominio ¢ da sua afinidade com a experiéncia
vivida num dado contexto. Isto €, prototipos comumente usados por politicos, fazedores
de politicas e a midia, dentre outros, influenciam o modo como os eventos sdo
entendidos e vividos pela sociedade em geral e eventos que apoiam ou contradizem
protétipos comuns atuais, além de fortalecé-los ou estimular o surgimento de outros

protétipos (LAKOFF, 2008).

Como discutido anteriormente, o predominio do prototipo combina elementos
conscientes e inconscientes. Esta combinagdo ¢ importante e ¢ sempre omitida na

analise da politica de educagdo superior. O que alegamos ¢ que entender os prototipos



sociais € muda-los envolve mais do que debates centrados em ideias sem substancias.
Em resumo, a importancia dos protdtipos sociais para o pensamento humano e a politica

apresenta quatro aspectos:

(1) protétipos surgem das interacdes sociais desenvolvidas em contextos historicos e
espaciais especificos, portanto (a) eles mudam e (b) eles nao tém que
corresponder a um conjunto de fatos contemporaneos empiricamente testaveis

para existirem e causarem uma impressao desejada;

(2) protétipos sdo na maioria implicitos — eles sdo nosso entendimento inconsciente
inicial do que ¢ um conceito, de certa forma, o que ele deve ser e também o que

este conceito nao pode ser;

(3) prototipos se desenvolvem com base na percepcao, experiéncia e exposi¢ao, com

repeticao criando e reforgando (ou fortalecendo) um sobre outro; e

(4) protdtipos estabelecidos sdo auto-reforcados, isto ¢, pensando em um deles,
entendemos o mundo através deste prototipo nos tornando mais confortaveis
com experiéncias e idéias que funcionam com ele do que com aquelas que o

contradizem.
3. Metodologia e resultados da pesquisa

Reunimos 355 artigos de pesquisa sobre educacdo na Revista Veja, no periodo
de 1995 a 2008. Destes, 25,08 %, eram sobre educacdo superior. Como mencionamos
anteriormente, esta revista foi selecionada porque tem grande circulacdo, ¢ geralmente
citada como sendo influente e tenta ser, de certa forma, “ideologicamente equilibrada e
nio-partidaria™.

Artigos de pesquisa constituem dados valiosos para o entendimento dos
protétipos comumente estabelecidos sobre educacdao superior na propria midia e do
publico em geral. Para ser entendidos, as artigos de pesquisa devem refletir
representacdes, entendimentos e ideologias geralmente aceitas (ALLAN, 1999;

COTTER, 2000; FAIRCLOUGH, 1995a,b; LAKOFF e JOHNSON, 1980 e 2003;
WILSON, 2000). O formato abreviado das artigos de pesquisa impossibilita explicagdes

3 O debate académico a respeito da parcialidade nos jornais é enorme e vai além do escopo deste trabalho
(ver, GENTZKOW & SHAPIRO, 2006; GERBER, KARLAN, & BERGAN, 2006). Entretanto, nossa
perspectiva ¢ similar as conclusdes de John T, Gasper que ressalta que a no¢ao de que toda a midia tem
um viés (liberal ou conservador) “parece suspeita quando vista através dos tempos™ (2007, p.12).



detalhadas necessarias para comunicar informacdes menos conhecidas ou dificeis,
inclusive prototipos ndo familiares (FAIRCLOUGH, 1995a,b). Por exemplo, um
escritor de opinido deve escrever uma reportagem sobre educacdo superior, em parte,
com o que ele(a) acredita que o publico do Revista Veja ja sabe sobre educagdo e
universidades. Além da mera compreensdo, empresas de midias também parecem
manter suas se¢oes de noticias e artigos de pesquisa estritamente dentro dos limites do
entendimento e da tolerancia publica a fim de manter grandes circulagdes e altos lucros
de propaganda (HERMAN & CHOMSKY, 1988; MCCHESNEY, 1999). Portanto, a
midia geralmente mantém e repete os entendimentos amplamente estabelecidos de seu
publico, incluindo os prototipos (ALLAN, 1999; VAN DIJK, 1988a, 2000). Finalmente,
Allan (1999, p.72), citando Hallin (1986), descreve como a midia pode também

incorporar o estado de mudanca social:

Embora o contetido midiatico “possa nao refletir os fatos”, os meios de
comunicagdo “refletem o padrdo predominante do debate politico:
quando o consenso ¢ forte, tendem a ficar dentro dos limites da
discussdo politica que ele define; quando ele comega a dividir, a
cobertura se torna cada vez mais critica ¢ diversificada nos pontos de
vista que ele representa e cada vez mais dificil de ser controlado por
politicos. (p.72)

Resumindo, a presenga (ou auséncia) de prototipos especificos da educagao
superior e também o seu nivel de estrutura e consisténcia nas artigos de pesquisa ¢
prova relevante de sua (ou de sua falta de) generalidade e estabilidade nas percepgdes

do publico em geral (FAIRCLOUGH, 1995a).

Analisamos as artigos de pesquisa através de codificacdo feita em varios niveis.
Primeiro, identificamos e recolhemos todos os 355 artigos sobre educagdo publicados
por Veja no periodo de 1995 a 2008. Segundo, classificamos e quantificamos os artigos
por nivel e modalidade de ensino, a saber, Educacdo Infantil (3,94%), Ensino
Fundamental (3,94%), Ensino Médio (5,08%), Ensino Profissional (3,94%) e Ensino
Superior (25,08%) e além destes, os sobre temas gerais em educagdo (58,02). Assim,
encontramos que a grande maioria dos artigos versa sobre temas gerais em educacgao,
um pouco mais de 25% sobre ensino superior e apenas 16,9% dos artigos tratam da

Educacao Basica.

Em segundo lugar, especificamente sobre os artigos sobre Ensino Superior,

conduzimos a seguinte codificacao:

C1 - Codigo do artigo: V-ES-data




C2 - Tipo:

Editorial/Artigo Pesquisa /Opinido 1/Opinido 2/Entrevista/Especial
C3 — Foto: Sim/ Nao

C4 — Autor da nota: Homem / Mulher

C5 - Etnia: Branco/a /Negro/a/Pardo/a/Outro/a NA

C6 — Profissao: Advogado (a) / Docente (nivel) / Economista /Jornalista/ Politico(a)/
Médico(a) / Sindicalista / )/ Empresario(a)/ Pesquisador(a) / Outro(a)

C7 — Regiao: Global/ Regional (América do Sul/ EUA/ Unidao Européia)
Nacional/Regido/ Estado/ Cidade/Bairro

C8 — Nomes das instituicoes mencionadas: MEC/ Legislativo/ Judiciério/
Universidade (escrever nomes) / Individuos (escrever nomes)

C9 — Enfoque do artigo: Politico/ Administrativo/ Pedagogico/Técnico /Outro
C10 — Tensoes: Qualidade / Acesso & Beneficio Publico / Beneficio Privado
C11 - Palavras-chave:

C12 - Prototipos: Nostalgia Académica / Empreendedorismo Educativo/Redengao
Consumista:

Figura 2: Codificagdo dos artigos sobre Ensino Superior

Em seguida, realizamos uma série de analises textuais tematicas de todos os
artigos codificadas como Educacdo Superior. Usamos uma codificacdo aberta,
metodologia comparativa para descrever os padrdes discursivos (Fairclough,1995b) que
formavam a base para a identificacdo dos protdtipos para o conceito de Educagdo
Superior”. Inicialmente, lemos os artigos varias vezes, codificando-os abertamente e
recodificando-os na medida em que liamos. Coletamos entdo os c6digos em grupos até
obter categorias que eram internamente homogéneas ¢ heterogéneas entre os grupos
(MILES & HUBERMAN, 1994; STRAUSS & CORBIN, 1998). Estas categorias eram
de dois tipos: (1) o contexto sociopolitico mais amplo como discutido nos artigos de
pesquisa e (2) os elementos do argumento do artigo de pesquisa. Uma vez
desenvolvidas estas categorias, revisamos e re-codificamos, conforme necessario, todos
os artigos para estas categorias de codigos que criamos. Neste ponto, nossa abordagem
foi igual a outras de andlise textual, incluindo andlise do discurso e andlise critica do
discurso (ver por exemplo, ALSUP, 2006; BROOKES, 1995; LAWRENCE, 2000;
MCADAMS & HENRY, 2006; ROGERS, 2003; SMAGORINSKY & TAXEL, 2005;
STAMOU, 2001; THOMAS, 2003; VALENTINO, 1999; VAN DIJK, 1988B, 1998).




A partir desta analise, surgiram padrdes referentes ao discurso da educagdo
superior nestes artigos de pesquisa. A grande maioria das politicas foi discutida dentro
de uma gama restrita de ideologias influenciadas pelos filtros institucionais do processo
da midia de comunicacdo (ALLAN, 1999; HERMAN & CHOMSKY, 1988) e quatro
tensdes principais dentro da politica de educagdo superior: (1) acesso a educacdo
superior; (2) manuten¢do da exceléncia na educagdo superior; (3) o beneficio privado da
educacdo superior para os individuos e (4) o beneficio publico da educacdo superior
para a sociedade como um todo .Os principais elementos relevantes sdo descritos como

uma formula na Figura 1.

Filtros de comunicacio
(Causas socio-politicas, Tipos de Noticia, Caracteristica do Autor, Arena)
+
Tensoes da Politica

(Acesso-Qualidade, Interesse privado-Interesse publico)

Publicacio e contetido de artigos de pesquisa sobre Educacio Superior

Figura 2: Elementos que influenciam as artigos de pesquisa sobre educacao superior

Uma ou mais das quatro tensdes da politica estavam presentes nos artigos de
pesquisa sobre educacao superior. Estas tensdes, especialmente a tensdao entre acesso e
qualidade, sdao consistentes com outras analises sobre debates relacionados a politica de

educacao superior (FISCHMAN, IGO & RHOTEN, no prelo).

A seguir, demos um passo analitico adicional. Na ultima rodada da analise,
examinamos a exposicdo dos artigos de pesquisa de como as instituicdes eram
estruturadas para gerenciar as tensdes qualidade-acesso beneficios publico-privado com
um todo: as crengas subjacentes a educacao superior, os valores sociais mais amplos e
0s meios institucionais para atingir os objetivos propostos. Continuando o método
recursivo de comparagdao constante, procuramos por instancias de cada exposi¢dao de
forma a utilizar uma lente de protétipo. Isto é, procuramos por um conjunto de
caracteristicas que se relacionavam para formar uma estrutura ou protdtipo institucional.
Portanto, estdvamos procurando por algo mais perto dos “grupos correlacionais”
(ROSCH et al, 1976) do que presos a uma abordagem de contagem que valoriza todas
as caracteristicas igualmente numa defini¢do da categoria “necessaria e suficiente”

como encontrada na teoria classica de categorizacao (ver por exemplo, HULL, 1920,




discutido em MURPHY, 2002). Através desta analise, visamos fazer a ligagcdo entre a
andlise de prototipos como entendida na linguistica cognitiva e a andlise critica do

discurso em uma aplicagdo empirica direta (HART & LUKE, 2007).

Usando esta lente tedrica, procuramos como os autores das artigos de pesquisa
entendiam o que ¢ e como deve ser uma universidade ou faculdade — o que ¢ ¢ o que
deve ser ensinado, como os alunos sdo ¢ devem ser admitidos e formados, como
instituicdes de ensino superior sdo e devem ser financiadas e o objetivo real e desejado
da educagao superior, entre outros (LAKOFF, 1987). Vimos que as artigos de pesquisa
se uniam em torno destes protdtipos institucionais, dois estabelecidos e um emergente,
em construcdo. Dois eram bem formados, distintos e estruturados consistentemente. Nos
os denominamos de Nostalgia Académica (NA) e Empreendedorismo Educacional
(EE). O terceiro, Consumismo-Educacional Redentor (CER) era formado parcialmente
— uma tentativa de achar um meio caminho de reconciliar aspectos de NA ¢ EE num

unico modelo institucional, mesmo que distinto de ambos.

O protdtipo Nostalgia Académica foi o que menos apareceu na andlise dos
artigos de pesquisa da Veja no periodo estudado, a saber 10,11%. Nele, a educagdo
superior a educagdao superior deveria incluir um ou mais das cinco condigdes ou

atributos a seguir:

1) O ensino e a aprendizagem de grandes verdades universais e atemporais, através de

aulas expositivas ministradas pelo docente;

2) a produgao de conhecimento pelo seu valor em si, o que inclui o conhecimento das
artes e o desenvolvimento de alunos completos e equilibrados, em se importar com as

vantagens economicas diretas;
3) a melhora da comunidade, com énfase na formagao de lideres comunitarios.

Para obter esses resultados, a educacdo superior deveria ter pelo menos uma

estas caracteristicas estruturais:
4) ser financiada pelo estado; e
5) ser uma instituicdo autbnoma com sua propria cultura e processos.

O Empreendedorismo Educacional foi o segundo prototipo mais comum, ja que
aparece em 40,45% dos artigos de pesquisa analisados. Nessa perspectiva a educagdo

superior se caracteriza por um mais dos seis objetivos a seguir:



10

1) o ensino de certos conhecimentos que permitiriam aos alunos melhorar sua posi¢ao

econdmica (ao invés de estudantes bem formados integralmente);

2) a producao de trabalhadores bem qualificados e de conhecimentos para investigagoes,
pois a educacao superior € a chave para a prosperidade econdmica de um pais e para a

concorréncia com outros paises.

Para alcancar estes objetivos, a educagdo superior deveria ter uma ou mais das

seguintes caracteristicas estruturais:
3) ser um negdcio com financiamento proprio;
4) produzir conhecimento e vendé-lo aos estudantes e clientes investigadores;

5) utilizar critérios objetivos que possam medir os resultados académicos, tanto na

admissado de estudantes como para demonstrar a qualidade institucional;

6) promover a competi¢ao, chave para o aperfeigoamento, tanto entre estudantes, quanto

entre instituigoes.

O prototipo Redengdo Consumista, por sua vez, representa a maioria ou 49,44%
dos artigos de pesquisa analisados. Apresenta seis caracteristicas que podem aparecer

isoladas ou combinadas, quais sejam,

1) a educagdo superior deveria ser universalmente aberta e acessivel a todos aqueles

que alcancem os padrdes de realizagdo ou mérito;

2) como para a Nostalgia Académica, a educacdao superior deveria formar alunos
plenos e equilibrados; a producdo do conhecimento deveria levar em conta e estar a

servico dos beneficios economos, como na perspectiva do empreendedorismo;

3) como para a Nostalgia Académica e Empreendedorismo Educacional, a educagio

tem a obrigacdo e o papel de melhorar a sociedade;

Para alcancar estes objetivos, a educagdo superior deveria ter uma ou mais das

seguintes caracteristicas estruturais:

4) Os critérios de realizacdo ou mérito deveriam se expandir para ndo apenas incluir a
pontuacdo alcangada em exames padronizados — podem levar em conta qualidades dos
alunos como a possibilidade que tém aqueles com pontuagdo mais baixa em situagdes

dificeis de superar a adversidade (o potencial) e “diversidade”, os talentos (musica,
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matematica e esportes), bem como ragaa, género, classe social etc. (pode incluir agdes

afirmativas e ajuda financeira ampiada);

5) Como para o Empreendedorismo Educacional a a competicdo transformou-se na
chave para o progresso entre os alunos que desejam entrar na universidade e também
entre os alunos pelas instituicdes de educacdo superior (porém admite no inicio um

pouco de apoio para as agdes afirmativas.

6) Como na Nostalgia Académica enfatiza o papel do governo, em geral através do
financiamento, mas também coincide com o Empreendedorismo Educativo ao nao se

opor as associagdes da universidade com empresas privadas.

Finalmente, todos os artigos no subconjunto foram revistos e re-codificados com
estes prototipos para confirmar (ou ndo) sua presenga ¢ forga geral e para fornecer

“uma andlise situacional” de sua presen¢a na midia (CLARKE, 2005).

Na verdade, argumentamos que ha protdtipos que estruturam o entendimento
geral sobre educagdo superior e que eles podem ser vistos nos discursos e debates
publicos como aqueles apresentados em artigos de opinides e editoriais nos jornais.
Tornar mais explicitos os prototipos sociais mais comuns nas exposi¢cdes sobre
educagdo superior na midia abre uma janela em nosso pensamento € pode nos ajudar a

entender melhor as politicas que irdo possivelmente surgir a partir deste entendimento.
4. Conclusoes

A primeira questdo que gostariamos de destacar ¢ a pequena quantidade de
artigos sobre educagdo, e em especial sobre educagdo superior publicados na Revista
Veja no periodo estudado. Considerando que a revista publica uma média de 56
nimeros por ano, que cada um contém em média 40 artigos e que a revista publica em
torno de 24.000 artigos por ano, 255 artigos em 13 anos ¢ um nimero realmente muito

baixo.

Nos parece ser muito provavel que a classe média brasileira, leitora da revista
Veja e com a qual esta busca dialogar e, em ultima instancia, vender seu produto, ndo
problematize ou problematize muito pouco a educagao de seus filhos, ja que o tema da

educagdo nao parece prioritario ou urgente.

No que tange ao ensino superior, a maior preocupagao que foi possivel perceber

ao analisarmos o foco principal dos artigos de pesquisa tem relagdo com o mérito
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daqueles que podem acessd-lo, em especial nas universidades publicas. Em outras
palavras, apenas quando a legitimidade do subsidio publico para a classe média se vé
ameagada com politicas de acesso diferenciado como as ac¢des afirmativas, por exemplo,
ha repercussao na revista Veja. Percebemos, portanto, que o mérito aferido por politicas
de acesso ao ensino superior publico como o vestibular, acabam se tornando sinénimo

de legitimidade para ocupacdo das ainda escassas vagas nas universidades publicas.

Quando analisamos as tensdes entre qualidade e acesso e beneficio publico e
beneficio privado, houve predominancia de artigos que enfocam a qualidade sobre os
que versam sobre as demais, reafirmando a tendéncia ja apresentada anteriormente.
Salta aos olhos a prioridade da Veja, ao longo do periodo pesquisado, em noticiar as
politicas de avaliacdo do ensino superior promovidas pelo Ministério da Educagdo e

seus resultados.

O enfoque administrativo se sobrep0s ao politico, pedagogico e técnico , ou seja,
os artigos de pesquisa publicados na Veja demonstram uma maior preocupagdo com a
eficiéncia do que com a equidade e com os beneficios sociais das politicas de ensino
superior, embora estes se facam presente. Alids, chama a atengdo as pesadas criticas
feitas a gestdo das universidades publicas, especialmente ao uso dos recursos

disponiveis.

Por ultimo, a predominancia do protdtipo Redencdo consumista, significa para a
revista, por um lado, o reconhecimento de problemas de acesso e permanéncia no
ensino superior € por outro lado, que estes serdo resolvidos quase magicamente
mediante implanta¢do de medidas de “controle de qualidade”. Tal qualidade ¢ traduzida,
na maioria das vezes, como mérito para as universidades publicas e adocdo de

mecanismos de mercado para as institui¢des privadas.
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